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Nome do Projeto

Building comercial

Localizagdo: Distrito de Mocuba

Localidade de Munhiba

Povoacgdo de Muedamanga

Endereco eletronico:buildingcomercial@gmail.com

Logomarca da Empresa

Building Comercial

Com material garantimos a nossa e a vossa obra.



Histérico do Projeto
Building comercial, visa necessariamente desenvolver actividades do comércio

a retalho, na venda de material de construgao civil e electrodomésticos na zona
de Muedamanga dado que a populagao reside a mais de 40 km com um raio de
30 km a partir da sede de Munhiba, com uma populagao de cerca de 18.350 mil
pessoas. Com uma renda média, dado que a populagao residente vive na base
de actividades comerciais, porque a actividade agricola € meramente baixa

porque os seus solos ndo sao propicios a agricultura.

A Building comercial possui uma loja com uma armazém com a capacidade de

depdsito dos seus materiais e o seu valor de investimento foi de 120.900 mt.



1. Introdugao

1.1. Missao

Alocacao dos materiais ou produtos mais perto dos

encurtar a sua aquisicao ;

Melhoria nas condi¢des de habitacao familiar;
Rapidez nas entregas dos produtos;
Fornecimento do material de boa e alta qualidade;

Apresentar solugdes para reduzir os custos dos clientes.

1.1.1. Visao
Atingir o maior numero populacional;
Obter maior comprometimento dos funcionarios;
Ser lider na drea;

Expandir o seu projeto além fronteiras.

1.1.2. Valores
Atendimento de qualidade;

Honestidade e transparéncia no negocio;

consumidores

Exceléncia, eficacia e eficiéncia com o entusiasmo e vontade de inovar.

1.1.3. Analise do Mercado

para



A Building comercial estara fixamente no mercado apartir de setembro deste

ano, atuando assim no ramo de venda.

Ficando-se nos 3 pontos:

» Mercado consumidor;

» Mercado fornecedor

» Mercado concorrente

1.1.4. Mercado consumidor

Conjunto de clientes, por sua vez chamados de mercado alvo serdo os

compradores.

1.1.5. Mercado fornecedor

Composto de grandes empresas e ou pessoas que fornecem maquinas ou

produtos.

1.1.6. Mercado concorrente

Sao as empresas do mesmo ramo ou sector oferecendo o mesmo produto ou

servigo e atendendo ao mesmo publico.

2. Matriz Swot

2.1. Forca

% Nivel de trabalho bem definido;



% Funcionarios altamente qualificados;

&

% Facil acesso a instalagao.

2.1.1. Oportunidade
% Buscar novas marcas;

% Langar novos produtos;

2.1.2. Fraqueza

% Area pequena de estocagem;
% Baixo envolvimento dos empregados;
% Incompeténcia de alguns funcionarios;

% Auséncia de equipamentos de seguranga.

2.1.3. Ameaga

% Auséncia de seguro contra incéndio e roubo;
% Inexisténcia de clientes:

% Crescimento de numero de concorrentes.

3. Organograma

Gerente da

Fmnraca



Contabilist
a

Secretaria
Agentes de
Venda
Guardas
3.1. Mercado e Qualidade

A empresa ird treinar o seu pessoal para ser altamente qualificada no
atendimento e nas vendas, treinar o seu pessoal para que possa selecionar os
produtos de qualidade boa e excelente para a empresa e para os clientes pés a
exigéncia de uma boa qualidade é um facto.
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3.1.1. Pesquisa e Desenvolvimento

A Building comercial estara atenta a todo o desenvolvimento tecnolégico do
sector, incorporando todos os avangos que possam representar um factor de

SUCesSSO0.

4. Prego

Para determinar o preco das vendas a Building comercial estara em

consideragdo dos seguintes aspectos:
% Precos aplicados pelos concorrentes;

% O prego que os clientes estarao disponiveis a pagar;

0):(0

Total dos custos de aquisi¢do (preco da factura liquida + despesas de
compra) assim, considerando os dados acima conclui-se que os pregos

serdo variaveis de acordo com o produto e a sua forma de aquisi¢ao.

4.1. Promocgéo de Possibilidade

A Building Comercial estara numa atualizagdo constante dos seus produtos via
radio, panfletos informativos. Assim, existira descontos por quantidades para
estimular a compra de um ndmero maior de unidades, a fim de se ganhar em

economia de escala.

4.1.1. Plano de Agéao

Responsabilidade Acdo a realizer Calendario

Gerente Controle dos  seus | Sempre
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produtos

Contabilista Controle e Fiscalizagéo | Diariamente
das facturas

Secretaria Responsavel pelos | Semanalmente
relatorios e agendas

Gurda Assegurar e proteger a | Diariamente

Instalagao

4.1.2. Investimento giro, fixo e pré-operacional

Investimento giro Valor
Material de construgao

Sacos de cimento 250.00
Luzaletes 320.00
Carinho de Méao 580.00
Chapas 600.00
Serrotes 950.00
Martelos 250.00
Vardes 750.00
Eletrodomésticos
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Televisores 420,00
Congeladores 980,00
Geladeiras 1.200,00
Ar condicionados 1.700,00
Maquina de lavar roupa 2.500,00
Fogdes eletrénicos 360,00
Ferros elétricos 490,00
Chaleiras 500,00
Amplificador 1.000,00
Reprodutor 850,00
Total de Investimento giro 13.700,00
Investimento fixo Valor
Moveis (mesas, cadeiras ( 970,00
Equipamentos para trabalhadores 2.500,00
Ferramentas para trabalho 42.000,00
Transportes para carregar materiais 6.000,00
Blocos para construgao da empresa 12.000,00
Total de Investimento fixo 63.470,00
Investimento pré-operacional Valor
Orgamento dos trabalhadores 30.000,00
Pagamento de energia 10.000,00
Pagamento de licencga 12.000,00
Refeicbes 5.000,00
Blocos para construgao da empresa 25.000,00
Total de investimento pré-operacional | 82.000,00
Total dos investimentos (1+2+3) 198.070,00

Divulgamos a empresa para 0os nossos clientes através das midias, como,

radios, televisdes, jorais, redes socias (facebook e whatsapp).

Os produtos chegam aos clientes atraves dos nossos transportes de entrega,

nds fazemos chegar os produtos a qualquer parte do nosso local de instalagao.

Inovaremos para poder crescer, ser uma empresa de renome, abrir novas filias
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tudo isso s6 com as novas politicas ou estrategias para poder crescer.

Concluséao

Concluimos assim com a a nossa visdo acerca do projecto Building comercial,
o projecto sera uma das mais-valias para aquela area de Munhiba e nédo sé
também para a cidade de Mocuba pois quanto menor for a distancia para a
aquisicao dos produtos menores serdo os custos.

Estamos focados na tal area com o intuito de desenvolver a area de uma
maneira aceitavel para que futuramente nos possam congratular por tal efeito.

A Building Comercial esta focada no desenvolvimento das sociedades dando
assim precos e ou custos acessiveis aos seus clientes e esperando assim o
crescimento total da companhia.



