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NomedoProjeto

Buildingcomercial

Localização:DistritodeMocuba

LocalidadedeMunhiba

PovoaçãodeMuedamanga

Endereçoeletrônico:buildingcomercial@gmail.com

LogomarcadaEmpresa

BuildingComercial

Com materialgarantimosanossaeavossaobra.
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HistóricodoProjeto

Buildingcomercial,visanecessariamentedesenvolveractividadesdocomércio

aretalho,navendadematerialdeconstruçãocivileelectrodomésticosnazona

deMuedamangadadoqueapopulaçãoresideamaisde40km com um raiode

30km apartirdasededeMunhiba,com umapopulaçãodecercade18.350mil

pessoas.Com umarendamédia,dadoqueapopulaçãoresidentevivenabase

deactividadescomerciais,porqueaactividadeagrícolaémeramentebaixa

porqueosseussolosnãosãopropíciosaagricultura.

ABuildingcomercialpossuíumalojacom umaarmazém com acapacidadede

depósitodosseusmateriaiseoseuvalordeinvestimentofoide120.900mt.
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1.Introdução

1.1. Missão

Alocação dos materiais ou produtos mais perto dos consumidores para

encurtarasuaaquisição;

Melhorianascondiçõesdehabitaçãofamíliar;

Rapideznasentregasdosprodutos;

Fornecimentodomaterialdeboaealtaqualidade;

Apresentarsoluçõesparareduziroscustosdosclientes.

1.1.1.Visão

Atingiromaiornúmero populacional;

Obtermaiorcomprometimentodosfuncionários;

Serlídernaárea;

Expandiroseuprojetoalém fronteiras.

1.1.2.Valores

Atendimentodequalidade;

Honestidadeetransparêncianonegócio;

Excelência,eficáciaeeficiênciacom oentusiasmoevontadedeinovar.

1.1.3.AnalisedoMercado
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ABuildingcomercialestaráfixamentenomercadoapartirdesetembrodeste

ano,atuandoassim noramodevenda.

Ficando-senos3pontos:

 Mercadoconsumidor;

 Mercadofornecedor

 Mercadoconcorrente

1.1.4.Mercadoconsumidor

Conjunto de clientes,porsua vez chamados de mercado alvo serão os

compradores.

1.1.5.Mercadofornecedor

Compostodegrandesempresaseoupessoasquefornecem máquinasou

produtos.

1.1.6.Mercadoconcorrente

Sãoasempresasdomesmoramoousectoroferecendoomesmoprodutoou

serviçoeatendendoaomesmopúblico.

2.MatrizSwot

2.1. Força

 Níveldetrabalhobem definido;
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 Funcionáriosaltamentequalificados;

 Fácilacessoainstalação.

2.1.1.Oportunidade

 Buscarnovasmarcas;

 Lançarnovosprodutos;

2.1.2.Fraqueza

 Áreapequenadeestocagem;

 Baixoenvolvimentodosempregados;

 Incompetênciadealgunsfuncionários;

 Ausênciadeequipamentosdesegurança.

2.1.3.Ameaça

 Ausênciadesegurocontraincêndioeroubo;

 Inexistênciadeclientes:

 Crescimentodenúmerodeconcorrentes.

3.Organograma

Gerenteda

Empresa
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3.1. MercadoeQualidade

A empresa irá treinaro seu pessoalpara seraltamente qualificada no

atendimentoenasvendas,treinaroseupessoalparaquepossaselecionaros

produtosdequalidadeboaeexcelenteparaaempresaeparaosclientespósa

exigênciadeumaboaqualidadeéum facto.

Secretaria

Contabilist

a

Agentesde

Venda

Guardas
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3.1.1.PesquisaeDesenvolvimento

ABuildingcomercialestaráatentaatodoodesenvolvimentotecnológicodo

sector,incorporandotodososavançosquepossam representarum factorde

sucesso.

4.Preço

Para determinar o preço das vendas a Building comercialestará em

consideraçãodosseguintesaspectos:

 Preçosaplicadospelosconcorrentes;

 Opreçoqueosclientesestarãodisponíveisapagar;

 Totaldoscustosdeaquisição(preçodafacturalíquida+despesasde

compra)assim,considerandoosdadosacimaconclui-sequeospreços

serãovariáveisdeacordocom oprodutoeasuaformadeaquisição.

4.1. PromoçãodePossibilidade

ABuildingComercialestaránumaatualizaçãoconstantedosseusprodutosvia

rádio,panfletosinformativos.Assim,existirádescontosporquantidadespara

estimularacompradeum númeromaiordeunidades,afim deseganharem

economiadeescala.

4.1.1.PlanodeAção

Responsabilidade Açãoarealizer Calendário

Gerente Controle dos seus Sempre
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produtos

Contabilista Controle eFiscalização

dasfacturas

Diariamente

Secretaria Responsável pelos

relatórioseagendas

Semanalmente

Gurda Assegurareprotegera

Instalação

Diariamente

4.1.2.Investimentogiro,fixoepré-operacional

Investimentogiro Valor

Materialdeconstrução

Sacosdecimento 250.00

Luzaletes 320.00

CarinhodeMão 580.00

Chapas 600.00

Serrotes 950.00

Martelos 250.00

Varões 750.00

Eletrodomésticos



12

Televisores 420,00

Congeladores 980,00

Geladeiras 1.200,00

Arcondicionados 1.700,00

Máquinadelavarroupa 2.500,00

Fogõeseletrônicos 360,00

Ferroselétricos 490,00

Chaleiras 500,00

Amplificador 1.000,00

Reprodutor 850,00

TotaldeInvestimentogiro 13.700,00

Investimentofixo Valor

Moveis(mesas,cadeiras( 970,00

Equipamentosparatrabalhadores 2.500,00

Ferramentasparatrabalho 42.000,00

Transportesparacarregarmateriais 6.000,00

Blocosparaconstruçãodaempresa 12.000,00

TotaldeInvestimentofixo 63.470,00

Investimentopré-operacional Valor

Orçamentodostrabalhadores 30.000,00

Pagamentodeenergia 10.000,00

Pagamentodelicença 12.000,00

Refeições 5.000,00

Blocosparaconstruçãodaempresa 25.000,00

Totaldeinvestimentopré-operacional 82.000,00

Totaldosinvestimentos(1+2+3) 198.070,00

Divulgamosaempresaparaosnossosclientesatravésdasmidias,como,

rádios,televisões,jorais,redessocias(facebookewhatsapp).

Osprodutoschegam aosclientesatravesdosnossostransportesdeentrega,

nósfazemoschegarosprodutosaqualquerpartedonossolocaldeinstalação.

Inovaremosparapodercrescer,serumaempresaderenome,abrirnovasfilias
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tudoissosócom asnovaspolíticasouestrategiasparapodercrescer.

Conclusão

Concluímosassim com aanossavisãoacercadoprojectoBuildingcomercial,

oprojectoseraumadasmais-valiasparaaquelaáreadeMunhibaenãosó

também paraacidadedeMocubapoisquantomenorforadistanciaparaa

aquisiçãodosprodutosmenoresserãooscustos.

Estamosfocadosnataláreacom ointuitodedesenvolveraáreadeuma

maneiraaceitávelparaquefuturamentenospossam congratularportalefeito.

ABuildingComercialestafocadanodesenvolvimentodassociedadesdando

assim preçoseoucustosacessíveisaosseusclienteseesperandoassim o

crescimentototaldacompanhia.


